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Kodumaise toidukauba eelistamise motiivid

(% kodumaise toidukauba eelistajatest)

Eesti toidukaup on usaldusvaarsem
Eesti toidukaup on tervislikum

Eesti toidukaup on maitselt parem
Varskem

Tagada Eesti elanikele t66 ja sissetulek
Toetada Eesti majanduse arengut
Aidata Eesti pollumenhi

Eesti toidukaup on soodsama hinnaga

Teen seda patriotismist
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Kodumaise toidukauba eelistamise motiiv:
Eesti elanikele t00 ja sissetuleku tagamine

(% kodumaise toidukauba eelistajatest)
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Kodumaiste toidukaupade
positiivsed omadused

(“jah, alati” + “jah, monikord” vastust markinud kusitletute %)
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Kodumaise ja importtoidukauba eristatavus
ostmisel: lihtne voOI keeruline

(% vastanutest)
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lihtne mitte alati  keeruline, el oska
lihtne raske Oelda
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Mis muudab toidukauba paritolu maaramise
keeruliseks?

(% vastanutest, kelle jaoks pole eristamine lihtne)

Tooteinfo liiga véaikeses kirjas

Kodumaiste toodete nimed vdoraparased
Vahene tooteinfo pakendil

Miujate vahesed teadmised kauba paritolust
Kaupade pakendid ei eristu

Importtoodete nimed on eestiparased

Mildjad annavad teadlikult valeinformatsiooni
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Toitumisharjumused
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Hinnang praegusele toitumisele

(% vastanutest)
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Soovitud muutused toitumisharjumustes

(% vastanutest)
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Puuvili

Koogivili

Vedeliku tarbimine

Soe toit kord péaevas
S60mise regulaarsus
Pooltooted, valmistoidud
Toidu kogus

Kalorite hulk toidus
Magusa tarbimine

Hilja 6htul s66mine
Kartuli jm. krépsude s66mine
Kiirtoit

Soolase tarbimine

Rohkem Sama palju B Vahem Ei s60, |Iopetan
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Toitumisharjumuste muutmise soovid

(% vastanutest)

Kodgiviljad ja salatid
Puuviljad
Kalatooted
Piimatooted
Linnuliha
Loomaliha
Leiva- ja muud teraviljatooted
Sealiha
Kartulid
Suhkrut sisaldavad toidud/joogid

Rasva sisaldavad toidud

0%

10% 20%

30% 40%

50%

60% 70%

80% 90%

100%

rohkem

0 sama

mvahem

el s60




Eesti Konjunktuuriinstituut

Tervislikkus
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Tervislikkuse tahendus

Tervislik toitumine tahendab Eestl elanikele:

% vastanutest

e enamat puu- ja kddgiviljade tarbimist 53%
e korraparast soomist 46%
e tasakaalustatud toitumist 45%
« kodumaise toidukauba eelistamist 39%
* mineraalainete ja vitamiinide sisaldust 30%
« konservandi-, lisa- ja varvainevaba toidu eelistamist 27%
e rasvade moodukat tarbimist 22%

o kalorite sobivat hulka 22%
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Tervislikkuse jalgimine
toidukaupade ostmisel

(% vastanutest)
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Probleemid tervisliku toidu ostmisel

(% tervislikkuse jalgijatest)
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50

Info pakenditel ei ole loetav

Tervislik kaup on kallim

Tervislikke tooteid ei mttda igal pool
Ebapiisav tooteinfo pakenditel
Ettevotted ei tee piisavalt reklaami

On ostukohtades raskesti tlesleitav
Mildjad pole kursis tervislike toodetega

Tootjate pakkumine ebapiisav
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Tervislike toidukaupade ostmine
sOltuvalt rahalistest voimalustest

(% vastanutest)

Ei, me el saa .

. N Ei oska 6elda Jah, ostamg
osta toltu nii 1% alati seda, mis
nagu sooviks meeldib

17% 12%
Ostame vaga
harva seda, . .
mis meeldib Uldiselt kll,
13% kuid mitte alati

57%
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Ostukohad
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Toidukaupade ostukohad

(ostukoha osakaal %-des kogu kaubagrupi ostudest)

Kauplus Turg

2001 2003 2001 2003
Piimatooted 70 80 ? 15 10 ?
Jahu- ja tangained 61 73 ? 14 8 ?
Lihatooted 62 71 ? 27 19 ?
Piim 45 64 ? 10 6
Suhkur 45 59 ? 11 5 ?
Kala 42 56 ? 46 34 ?
Kanamunad 35 45 ? 25 22
Liha 36 44 ? 36 33
Puuviljad, marjad 23 37 ? 23 18 ?
Koogiviljad 16 28 ? 26 21 ?
Kartulid 6 11 ? 23 17 ?

Mesi 10 12 21 17
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Lemmiktootjad
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Lemmiktootjad

(% vastanutest)

JOGURTITOOTJAD

1. Valio Eesti AS Laeva Meierei (“Alma”) 43%
2. AS Tallinna Piimatddstus (“Tere”, “Meieri”) 43%
3. AS Rakvere Piim (“Farmi”) 26%
KOHUPIIMATOOTJAD

1. AS Tallinna Piimatddstus (“Tere”, “Meieri”) 39%
2. AS Kohuke 32%
3. AS Rakvere Piim (*Farmi”) 27%
JUUSTUTOQOTJAD

1. AS Saaremaa Liha- ja Piimatoostus 35%
2. AS VOoru Juust 33%
3. AS Rakvere Piim 17%
4, Uhistu E-Piim Pdltsamaa Meierei 17%
LIHATOOTLEJAD

1. AS Rakvere Lihakombinaat 48%
2. AS Tallegg 34%

3. AS Saaremaa Liha- ja Piimatoostus 32%



Eesti Konjunktuuriinstituut

Lemmiktootjad (jarg)

(% vastanutest)

LEIVA- JA SAIATOOTJAD

AS Leibur (“Ela”, “Kodune”, “Kuldne")
AS Pere Leib
AS Fazer Eesti ("H&4a")

KALASAADUSTE TOOTJAD

OU Viru Kalatéostus (“Viru Rand”)
AS Dagotar/Hiiu Kalur (“Kaluri”)

AS Paljassaare Kalatoostus (“Esva’”)
AS Makrill

PUU- JA KOOGIVILJA TOOTLEJAD

AS Pdltsamaa Felix
AS Salvest
Laheotsa talu

39%
27%
25%

50%
22%
21%
21%

64%
45%
16%
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Euroopa Liit

Marts 2004
Marje Josing
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Tarbijate ootused hinnamuutusele
peale 1. maid (% kiisitletutest)

Kodumaised Imporditud

toiduained toiduained
Kallinevad oluliselt 40 30
Kallinevad monevorra 41 32
Jaavad samaks 5) 11
Ddavnevad monevorra 1 5
Odavnevad oluliselt 0 1
El oska delda 12 21
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Tarbijate hinnang toiduainete hinnatousu toenéaolisusele
(% vastanutest)

100

Suhkur

Maiustused, kondiitritooted
Piim ja piimasaadused
Lihajalihasaadused
Leiva- ja saiatooted
Mahepdllunduse tooted
Kala ja kalasaadused
Karastusjoogid, mahlad
Jahu jatangained

Varske puuvili

Sool

Kastmed, ketSupid
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Hinnad Berliinis (ALDI, 19. marts)

kaup kogus Hind (kr)
Piim 1 liiter, 3,5%, tetra 8.60
Leib 1,25 kg 9.23
Sai 0,75 kg 10.80
Munad 10tk., M 11.73
Juust 1kg, Gouda 67.12
Juust 1kg, Brie 77.44
ISuhkur 1 kg 14.39
Koorejogurt | 0,125 kg 3.75
Sibul 1 kg 5.47
Olu 0,5 4.61
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Eesti ja Euroopa jaehindade vordlus

(marts 2003, kroonides)

Riik Piim Broiler Nisujahu
(1/3,5%) | (kg/jahutatud (2 kg)
Tallinn 8,78 41,60 13,82
Riia 7,22 28,87 14,44
Vilnius 10,15 23,07 11,45
Varssavi 6,66 18,59 9,67
Praha 7,79 24,95 9,38
Helsingi 10,48 49,91 15,28
Stockholm 12,00 32,89 12,18
Berliin 8,76 51,95 10,13
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Keskmine tunnipalk 2002 (kr)

Eesti

Saksamaa

TOOstus W Pollumajandus

203

Soome
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Elanike toiduainete varuks ostmine
enne liitumist EL-ga (@ vastanutest)

Jah, on
. ostnud, ei
Ei oska plaani lisaks
telda osta Jah on
7% 14% ostnud, kuid
plaanib veel
osta
12%
Ei ole
ostnud ja ei
plaanigi Plaanib
osta osta, aga ei
A47% ole veel
ostnud

20%



